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Herzlich Willkommen!

• 10 Minuten Input + eure Fragen

• Schulungsunterlage + gekürzte Aufzeichnung

• Teilnahmebestätigung



1. Das Suchergebnis

So wird meine Seite in Google 
angezeigt



Suchmaschinenoptimierung

• Ziel: Unsere Website muss von Google 
gefunden werden! 

• Suchergebnis soll möglichst weit vorne sein

• Suchergebnis soll auffällig sein. 

• Interesse wecken, damit der Gast klickt. 





Beantwortest du folgende Fragen?

• Welche Art von Urlaub kann der Gast bei dir machen? 

• Was bekommt der Gast? 

• Geografische Bezeichnung
 Ort, Bezirk, Großregion, Bundesland, Land



2. Die eigene Website



Zum Suchmaschinen Erfolg

• Suchmaschinenfreundliche URLs enthalten Keywords

• Anzahl der Seiten und Inhalte 

• Seiten werden aktualisiert

• Jede Seite hat einen passenden Titel

• Seitenrelevante Keywords kommen in Texten wiederholt 
vor und Keywords verlinken auf themenrelevante Seiten

• Externe und interne Verlinkungen 



Keywords, Keywords, Keywords

= Suchbegriffe

Wie sucht der Gast? 

• Selbst nachdenken

• Freunde, Kollegen, Familie, Kunden, Gäste,…, fragen

• Google Trends: https://trends.google.at/trends/?geo=AT



Wo setze ich Keywords ein? 

• Im Text 

fett oder kursiv hervorheben, 

Aufzählungszeichen

• Nicht unterstrichen

oder in GROSSBUCH-

STABEN

(berglodge-grossarl.at)



Text auf der Website (1/2)

• Was kann der Gast am Hof machen? 

• Wo befindet sich der Hof? 

• Was könnte dem Gast interessieren? 

• Corona Maßnahmen, Stornobedingungen

 Relevanz! 

• Inhalte: 
 Text (inkl. Überschriften, Absätze, Aufzählungen…) 

 Bilder, Videos 



Text auf der Website (2/2)

• Keywords im Text 

• Ideal 350 bis 450 Wörter 

• Neuer Content
 Aktuelles 

 Ostern, Advent, Weihnachten

 Jahreszeiten (Frühling, Sommer, Herbst, Winter) 

 Was sagen Gäste? 



Zusätzliche Infos für Google

• Seitentitel <title>

• Überschriften (H1, H2, H3…) 

• Description Meta-Tag

• URL

• ALT-Attribute bei Bildern

• Title-Tags bei Links

 Webmaster kontaktieren! 



Nicht vergessen! 

Suchmaschinen schauen auf… 

• Links
Innerhalb der Seite und Verlinkungen auf die Website

• Text
Wofür steht eine Website, Schlüsselwörter einbauen, relevanter Text

• Popularität und Qualität
Durch eingehende Links, Meinungen aus sozialen Netzwerken, aber auch 
Ladegeschwindigkeit der Website



Abschließend

• Suchmaschinenoptimierung ist ein laufender Prozess

• Im Hinterkopf behalten



Und jetzt zu euren Fragen!



Vertiefende Themen

• SEO Titel und Meta Description

• Praxisbeispiel – Verbesserungsvorschläge eurer 
Website

• Wie sollen Texte ausschauen? 

• Prüfe deine Website – sind wichtiger Inhalte 
vorhanden? 


